handmade in florence



Come La Marzocco intende

rivisitare la sua Supply Chain

supply chain nella community
la marzocco
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la marzocco

Perseqguire la perfezione nella produzione delle migliori attrezzature
professionali per caffe coinvolgendo le persone, il patrimonio storico
interno all’azienda, la tecnologia ed il design
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la fabbrica




Il plano digitale
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la supply chain nel piano digitale
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analisi della domanda
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progettazione

Jira

«workflow for everyone»
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estione acquisti

Ricalcola

Filtra per 2> (Configura)
Etichette
MRP

¥ Stato Righe
v Nuovo
v Proposto
v
Confermato
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Codice Prodotto

Report
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Acquisti Prodotti

Monitoraggio Fornitori

U o e—

o) <?.qn

Dati comuni

ll Righe Non Viste Bl Righe senza risposta Bl Righe in PITAPOO]

Righe modif. fornitore

28,00

Righe previste in
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artigiano 4.0

o Qualita
o Produzione

o Risorse Umane

B

(; p=
o
3 &3 %
W ¢ .
4 W.. 3 /3
2
& /
74 A
% v 2
.. 14 NI}
04
He N e
3~ \ 5
\ N
(s

g;"?@%
A
=




d rtl.g l.a Nno 40 — la logistica interna




distribuzione




conclusioni
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