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Competizione e Velocità 
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Competizione e Velocità 

Contesto globale 

 Mercato globale 
Requisi9 fiscali ‐ Norma9ve 
    Compliance 

 Pianificazione  

Sfide di mercato 
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Competizione e Velocità 

Le abitudini del consumatore cambiano 

Molte decisioni d’acquisto sono faCe nel 
punto vendita.  

La Brand experience è condivisa in un 
mondo virtuale 
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Competizione e Velocità 

Più dell’80%  

dei lanci di 

PRODOTTI 
fallisce 
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Competizione e Velocità      Sfide 
e tecnologia 

  Facili all’uso 
  On line  
  In tempo reale  
  Risponden9 alla necessità di 
comunicare 
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Reagire 
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Innovazione definzione 

Saba&ni ColeF 

innovazione 
[in‐no‐va‐zió‐ne] s.f. 

1 Modificazione, perlopiù in meglio, dello stato di cose esistente SIN  

rinnovamento, riforma 

2 estens. Novità introdoCa: i. tecnologica  
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Reagire 

Vogliamo prepararci 
a  

VINCERE 
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Reagire 

Innovazione 

Velocità  

Flessibilità 

ACenzione 
ai risulta9 e 
al mercato 
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Reagire 
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Reagire     tenendo sotto controllo 
la complessità 

Sales and 
Marketing 

Demand-Driven 
Operations 

Innovation 
Management 

Business 
Management & 

Control  
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Analisi   del mercato      e del margine 

Reagire    tenendo sotto controllo i risultati 
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Cost Analyzer, Budge9ng & Planning 
Profitability for business dimensions Event‐based 
planning process  Scenario Modeling 

Reagire    tenendo sotto controllo tutta l’azienda 
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Reagire 
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Le sfide che le aziende product‐oriented affrontano ogni giorno meCono a dura prova 
l’organizzazione, i processi e i sistemi. 

Compliance & Repor9ng 
•   Aumentano i cos9 per la compliance con norma9ve e standard industriali 
•   Vincoli derivan9 da authority e clien9 

Più ProdoX  Ciclo di Vita più breve 
•   Pressioni per ridurre il tempo di rientro del ROI 
•   Richieste di differenziazione (margini ridoX, razionalizzazione delle categorie...) 

Globaliza9on & Outsourcing 
•   Co‐Packers  e fornitor low‐cost  
•   Complesso ed eterogeneo panorama norma9vo 

Sicurezza Alimentare 
•   Le regole cambiano rapidamente 
•   Si riduce il tempo di reazione per il recall dei prodoX 

Innovazione 
Reagire 
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I trend evolu9vi dell’Industria, delle richieste dei consumatori e delle norma9ve 
prospeCano un futuro in cui fare business diventa sempre più complesso. 

Trend di Industria e 
Consumatori 

•  Cresce la quota di mercato 
delle Private Label 

•  Crescono I cos9 delle 
materie prime 

•  Salute, Benessere 
(Wellness) 

•  Supply chain collabora9va 
•  Tutela del Brand 

Aumentata Visibilità 

•  Cresce la consapevolezza 
alimentare dei consumatori 

•  Sviluppo dei Social Media 
•  Richiesta di tracciabilità 
•  Ricchezza dei contenu9 in 
e9cheCa 

Sostenibilità 

•  Nuovi materiali 
•  Riduzione degli imballaggi 
•  Repor9ng 
•  Vincoli ai claim in e9cheCa 
•  Maggiori informazioni 
sull’origine dei prodoX (ad 
esempio, “e9co e 
sostenibile”, “a km zero”) 

Reagire 
Innovazione 
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Cosa accade nell’innovare… 

Reagire 

Margine 
pianificato 

Proliferazione  Cos9  Ri‐progeCazioni  Tempo perso  Rischi di SCM 

Margine 
realizzato 

Il 30% dei da9 
anagrafici esiste già e 

viene replicato 

L’80% dei cos9 è 
generato nelle 
prime fasi dei 

progeX 

Errori di 
progeCazione 
che impaCano 

sugli inves9men9 

Lentezza nella 
progeCazione di 
semplici varian9 
di prodoCo 

Problemi di 
approvvigionamento 
da fornitori cri9ci 
non presidia9 
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Reagire 
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Reagire 

Risulta& 
Quan&ficabili 
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Offerta Applicativa 
Completa 

Completezza 

Architetture 
Standards-Based  

Apertura 

Disegnate per 
lavorare insieme 

Integrazione 

La strategia di Oracle per le Applicazioni 

La strategia di Oracle per le applicazioni si può riassumere in tre principi guida: 
completezza dei contenuti applicativi, apertura agli standard e possibilità di realizzare 
integrazioni con prodotti sia all’interno della stessa offerta applicativa Oracle che esterni, 
attraverso gli strumenti dell’offerta “middleware”.  

la lista delle applicazioni strategiche è riportata pubblicamente al link 
http://www.oracle.com/us/products/applications/index.htm 

La tecnologia Oracle a supporto del business   
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La tecnologia Oracle a supporto del business   

La soluzione estesa 
•   Integrato a base contabile 

•   Mul9‐nazionale  
  Lingua 
  Alfabeto 
  Localizzazione 

•   Mul9‐societario, Mul9‐branch 

•   Mul9‐piaCaforma tecnologica 

•   Tecnologia Oracle in dotazione 

•   Tecnologia “pure internet” 

•   Portali interni/self‐service 

•   Mobile Apps 

•   Output Management (XML) 

•   Workflow engine 

•   Ambiente di sviluppo 
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La tecnologia Oracle a supporto del business   

La soluzione estesa 

1100+ Report Components 
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La tecnologia Oracle a supporto del business   

La soluzione estesa a base  
Tecnologica 
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La suite PLM Oracle Agile 4P integra informazioni, strumen9 e processi per ges9re 
l’innovazione, la qualità e la compliance in modo VERTICALE SULLE AZIENDE FOOD 

Decision 
Support 
System 

ProgeF  Concept  Plan  Product  Launch  Sustain  EOL 

Processi di 
Business 

Formula Op9miza9on /  
Rapid Prototyping 

Compliance Screening and 
Management 

Label Design and Op9miza9on 

Supplier Collabora9on 

Sourcing Approval Processes 

Product and Supplier Quality 
Processes 

Design 

Collaborate Improve 

Da& 
anagrafici di 

base 

Ingredient Data 

Quality Data Recipe/Formula Data 

Compliance Data Label Data 

Supply Chain Data Trade Data 

Packaging Data 

La tecnologia Oracle a supporto del business   
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Indebitamento = ZERO 
Dipenden& 120 
29 anni sul mercato IT 
Clien& + di 110 

    
   SeXori industriali di riferimento  
     Food & Beverage 

Metalmeccanico 
ETO 
Chimico/Cosme&co 

La tecnologia Oracle a supporto del business   Sinfo One 

  I Numeri 
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“Sinfo One: Sappiamo fare solo alcune cose, ma sappiamo farlo in modo eccellente” 

La tecnologia Oracle a supporto del business   Sinfo One   
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19 SeXembre 2010: Sinfo One premiata come partner numero 1 in 
EMEA per il mercato delle PMI 

Il pres9gioso premio è stato vinto da Sinfo One, 
prima in EMEA Oracle, per la esperienza e le 
competenze dimostrate nel supporto ai clien9 
nell’implementazione e integrazione di soluzioni 

Oracle 

Sinfo One e La Partnership  con Oracle 

La tecnologia Oracle a supporto del business   
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  La tecnologia è veicolo di cambiamento 

  Sinfo One supporta i clien9 , nell’introduzione della 
tecnologia e si fa carico di ges9re le  
complessità dei sistemi 

La tecnologia Oracle a supporto del business  La competenza di Sinfo One  
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Sinfo One: trasformiamo la tecnologia in valore per il cliente 
La tecnologia Oracle a supporto del business   



Questa presentazione è da considerarsi materiale riservato ed è di proprietà esclusiva di Sinfo One S.p.A. 

In nessun caso potrà essere intesa e/o interpretata come un documento contrattuale, dal quale possano derivare obblighi e/o responsabilità per Sinfo One S.p.A.  

Qualora decideste di scegliere Sinfo One S.p.A. come il Vostro partner nella realizzazione del progetto ipotizzato, i rapporti fra le nostre due società saranno regolati esclusivamente 
dal contratto di cui consegneremo separatamente la bozza. 
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